
Les partenariats en tourisme 

Travaillons ensemble 

 



Identifiez les partenaires potentiels 

 Partenaires gouvernementaux (fédéraux, municipaux, provinciaux) 

 Partenaires touristiques régionaux 

 Partenaires privés 

 Partenaires corporatifs 

 

Liste complète avec avantages de chaque 

Déterminer les investissements par rapport aux retombées ou aux bénéfices   
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Soyez créatif 

 Pensez au besoin de tous les partenaires 

 Exemples :  

– Chanteur Larry Berrio, CBRT, Ocean Transportation 

– X-Box, Polaris 

– DirtTrax TV, OTR et Tourisme Ontario 
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Prenez des risques 

 Rappelez-vous que sans risque, il n’y a pas toujours de progrès ou de 

succès  

 Nos partenaires aiment les programmes pratiques, flexibles qui entraînent 

des résultats positifs.  

 Exemple : programme d’invités avec influence 



ATV.com 

 

http://www.northernontario.travel/atving/bikes-planes-and-hovercrafts-my-edgy-adventure-with-new-friends
https://www.youtube.com/watch?v=GlX-gwsJyx4


Quelques exemples de partenariat : 

 Campagne motoneige dans le Nord-Est de l'Ontario 

 

 Campagne de salons de motoneige dans Algoma 

 

 Campagne de sports récréatifs motorisés (communautés francophones dans 

le Nord-Est de l'Ontario) 

 

 Tournée de familiarisation médiatique d'influence 

 

 Planificateur virtuel de voyage (moto, quad et motoneige) 



Campagne de motoneige dans  

le Nord-Est de l'Ontario 

 10 partenaires privés 

 Bureau de l’OTR 13A (Tourisme Nord-Est de l’Ontario) 

 SPOMT 

 Média 

 Campagne internet pour la fin de la saison d’une durée de 2 semaines 

 



http://www.snowmobile.com/features/how-to-save-your-snowmobile-season-video
https://www.youtube.com/watch?v=w3ZCdI2SUH4


Campagne de salons de motoneige dans Algoma 

 Partenaires municipaux 

 Partenaires privés 

 Partenaire régional (Algoma) 

 SPOMT 

 

 Résultats  



Campagne de sports récréatifs motorisés  

(communautés francophones du Nord-Est de l'Ontario) 
 5 communautés, FedNor IDE, SPOMT, et OTR 13 (TNO) 

http://aventurenord.ca/
https://www.facebook.com/aventurenordontario/?fref=ts


Tournée de familiarisation  

d’un média d'influence 

 Tournée avec Yves Ouellet 

http://www.norddelontario.ca/plein-air/l-experience-motoneige-en-ontario


Planificateur virtuel de voyage  

(moto, quad et motoneige) 

 Histoire de GoTourOntario.ca  

http://www.gotourontario.ca/
http://www.gotourontario.ca/Home/Plan/e73daaf4-5e5b-4867-be32-296769daf7e6?lng=en


Évaluation de chaque projet 

 Buts et objectifs 

 On veut tous plus de clients 

 Comment vérifier les résultats?? 

 



Alignement de stratégies 

 La stratégie touristique du nord de l’Ontario 

 La stratégie de la SPOMT 

 Les stratégies des OTR 

 Les communautés 

 Les opérateurs touristiques  

 

 Mettre les besoins du client de l’avant 



Questions 

Travaillons ensemble! 

 


